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Criacao

Materializa o conceito de comunicacdo em pecas que fazem o
transporte da informacdo do anunciante até os coracdes e
mentes do publico-alvo com total eficacia.

Da a “cara” ou a “voz” para os conceitos e ideias.
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Criacao

Profissionais com grande bagagem cultural geral. Que saibam de
futebol a filosofia, de receita de lasanha a politica do Paquistao.

Profissionais observadores obsessivos, que véem em tudo o que
os cerca possibilidades de extrair matéria-prima para um futuro
anuancio.
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Criacao

Informacdo + Criatividade + Conhecimento técnico

Dupla de Criacdo = diretor de arte (imagem) e redator (texto).

Diretor de arte: Redator:

- Criativo; - Criativo;

- Domina a linguagem visual - Dominio do idioma escrito e
(cores, formas, diagramacao, falado, formal e informal
tipografia, imagem, forma, etc.); (variagOes regionais, girias, etc.);
- Conhecimentos de fotografia, - Poder de sintese.

pintura, design, ilustracao, etc.
- Atento a tendéncias.
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Criacao

Informacdo + Criatividade + Conhecimento técnico

Dupla de Criacdo = diretor de arte (imagem) e redator (texto).

Diretor de arte e Redator:
- Metodologia;

- Conhecimentos sobre as
peculiaridades e linguagens de
cada midia;

- Formatos possiveis de
trabalhar em cada midia.
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Criacao

A dupla tem que ter uma preocupacao frequente no momento da
criacdo em adequar forma e contetido da mensagem as
caracteristicas tipicas de cada meio de comunicacao.
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Criacao
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Criacao
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Criacao

Tudo ao redor pode e deve servir de referéncia e inspiracao.

Billeoaid
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Criacao
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Criacao

O Diretor de criacao em propaganda e marketing é o responsavel
pelo departamento de criacdo, aprovar e lapidar as pecas criadas
pelo redator e diretor de arte.

Além de supervisionar e aprovar as criacoes, orienta a equipe,

dando ritmo e direcdo as campanhas para que estejam de acordo
com o briefing de comunicacéo e de criacao.
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Criacao

Risque, rabisque, recorte, pinte. Lembre-se dos
tempos em que estava no jardim de infdncia. As
criangas sGo muito mais criativas que os
adultos. Portanto, na hora da criacdo néo
tenha medo de parecer que estd usando fraldas.

Newton Cesar, Direcdo de Arte em Propaganda.
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Atividade

Identificar uma tendéncia e criar um antncio
para um produto usando-a como referéncia.

O antuncio deve ser criado apenas com recortes
e/ou desenhos.

Em dupla
Peso: 2,0
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fundamentos do design : professor Rafael Hoffmann
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